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Esta guia de buenas practicas se enfoca
en facilitar la implantacién del Mode-
lo de Innovacion Sostenible de Expe-
riencias Agroturisticas (MISEA), con
el objetivo de inspirar y orientar a los
gestores de destinos en la creacién de
experiencias innovadoras y sostenibles.
Parala seleccién de las 12 buenas prac-
ticas se harealizado un estudio de casos
de éxito nacionales en la puesta en mar-
cha de iniciativas que se correspondan
con alguno de los pasos identificados
en el MISEA. Durante los trabajos de
seleccion, y debido al gran nimero de
proyectos de éxito puestos en marcha
por destinos para el desarrollo y puesta
en valor de experiencias agroturisticas,
se afiné la eleccion intentando abarcar
diferentes tipologias de destinos y sec-
tores productivos.

“La agricultura es la profesion propia del sabio,
la mas adecuada al sencillo, y la ocupacion mas
digna para todo hombre libre”

CICERON



agroturisi

INNOVACION EN LA CREACION DE EXPERIENCIAS

AGROTURISTICAS

El MISEA fomenta la colaboracion entre el sector
primario y el turismo, enrigueciendo la oferta turis-
tica de los destinos. Esta integracion movilizay orga-
niza la cadena de valor del sector primario, actuando
como un motor de innovacion sostenible que impul-
sade manera continua la evolucién del turismo enlos
destinos.

En este sentido, el MISEA se alinea con la metodo-
logia de Destinos Turisticos Inteligentes (DTI), desa-
rrollada por SEGITTUR, que recoge el desarrollo de
productos y servicios turisticos innovadores, entre
los 97 requisitos a través de los que evalta el desem-
pefo de la gestion turistica de los destinos. Este re-
quisito forma parte del eje de innovacion que, junto
a la gobernanza, la sostenibilidad, la tecnologia vy la
accesibilidad, constituyen los pilares estratégicos en
los que se apoya el modelo DTI. En este modelo, la
innovacion se incorpora como palanca para desarro-
llar una gobernanza basada en estrategias de inno-
vacion abierta, que facilite la introducciéon de nuevos
productosy procesos y contribuya al fortalecimiento
del ecosistema de innovacion del destino. Todo ello,
con el objetivo de reforzar la competitividad a tra-
vés de la diferenciacion y diversificacion de la ofer-
ta turistica, mejorando la experiencia del visitante y
apoyando el desarrollo econdmico y sostenible de la
comunidad local.

La implantacion del modelo en el destino debe arti-
cularse desde la gerencia turistica, involucrando a
los responsables de las actividades productivas del
sector primario a través de una metodologia adapta-
da a la situacién de cada destino. A continuacion se
exponen los siete planos en los que se debe trabajar
paraimplantar el MISEA en un destino.

e Interés del mercado: conocer y analizar la de-
manday los cambios que en ella se producen so-
bre preferencias y comportamientos de forma
permanente.

e Identificacion de los input diferenciales: eva-
luar y seleccionar aquellos recursos naturales
y/o culturales relacionados con actividades del

sector primario con capacidad de atraccién de
demanda turistica, asi como las diferentes em-
presas y actores del sector primario cuya inte-
gracion resulte de interés.

e Construccion y perfeccionamiento de expe-
riencias agroturisticas: transferir el conoci-
miento del sector turistico a los empresarios
del sector primario para emprender un proceso
creativo de ideaciéon de itinerarios experienciales
satisfactorio para el visitante, ademas de viable y
rentable para el empresariado.

e Politicas de apoyo: promover la colaboracion
entre las diferentes administraciones y areas
administrativas que, dada la diversidad de com-
petencias, confluyen en el desarrollo de estas
experiencias.

e Traccién del sector turistico: proveer a los ac-
tores del sector primario de los mecanismos de
integracion en la propuesta turistica del destino,
ya sea mediante la complementariedad con pro-
ductos turisticos ya establecidos, la integracion
en sus canales de promocion y venta, la inclusion
en experiencias generadas por terceros, etc.

e Comunicacion, promocion y comercializacion:
impulsar la puesta en mercado de las experien-
cias agroturisticas que se vayan generando para
optimizar los resultados de las empresas y au-
mentar el nivel de interés y participacion.

e Mejora continua: establecer un sistema de re-
cogida de informacion que dard lugar al segui-
miento de la iniciativa, permitiendo la mejora del
modelo de implantacion a partir de la adopcion
de medidas correctivas que perfeccionen, am-
plien y aceleren la aproximacion del sector pri-
mario a la actividad turistica del destino.

EIMISEA es una iniciativa innovadoray ejemplary, por
tanto, replicable, que permite operar el acercamiento
definitivo entre dos sectores econémicos de gran im-
portancia a nivel nacional.
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12 CASOS DE EXITO

Enlaconstante busquedadelaexcelenciaenla
gestion turistica y la implantacion efectiva del
MISEA, se ha confeccionado esta guia con el
propoésito de proporcionar un marco de refe-
rencia inspirador y practico para los gestores
de destinos. Reconociendo la importancia de
la adaptacién y la innovacion en el sector tu-
ristico, se han seleccionado 12 casos de éxito
o buenas practicas que reflejan un enfoque
holistico y diversificado.

Cada experiencia seleccionada es un testi-
monio del compromiso y la creatividad en la
gestién de destinos turisticos. Para facilitar su
comprension y aplicabilidad se han estableci-
do campos de informacion especificos que ar-
ticulan cada caso de estudio de maneraclaray
detallada. Estos campos incluyen:

e Nombre, ofreciendo una visién inmediata
de su esencia.

e Promotor, identificando quién esta detras
de lainiciativa.

e Lugary provincia, facilitando su ubicacién
geografica.

e Actores clave, que participan en su puesta
en marcha.

e Procesoal que se enfoca,enmarcando cada
practica dentro de los procesos clave del
MISEA, tales como el andlisis de la deman-
da, identificacion de inputs diferenciales,
construccién de experiencias agroturisti-
cas, politicas de apoyo, traccién del sector,
estrategias de comunicacién, promocién y
comercializacioén, y mejora continua.

e Contexto, descripcion detallada que situa
la practica dentro de su entorno especifi-
coy sus circunstancias Unicas.

e Aspectos clave, enumerando los elemen-
tos distintivos que han hecho que cada
practica seaun caso ejemplary las eviden-
cias de suimpacto y éxito alcanzado.

Este enfoque estructurado garantiza una pre-
sentacién coherente y completa de cada caso,
permitiendo a los lectores extraer lecciones
aplicables a sus propios contextos. La selec-
cion de estas practicas es resultado de un me-
ticuloso analisis de diversas iniciativas, bus-
cando siempre aquellas que han demostrado
ser transformadoras y efectivas. El objetivo de
esta guia es ofrecer a los gestores de destinos
turisticos las herramientas y la inspiracién ne-
cesarias para impulsar el acercamiento entre
los sectores turistico y primario, fomentando
experiencias agroturisticas innovadoras y sos-
tenibles que beneficien tanto a los destinos
como a sus visitantes.
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#1

Ruta del Queso
Idiazabal

Construccion y perfeccionamiento
de experiencias agroturisticas

Identificacion de inputs
diferenciales

Comunicacion, promocion y
comercializacion

La Ruta del Queso Idiazabal (GR283) transcurre
de formacircular por todalacomarcadel Goierri.
Su recorrido permite visitar queserias y conocer
el proceso de elaboracién tradicional, ademas
de facilitar el disfrute de los recursos naturales
y culturales del Goierri, conocer sus atractivos
pueblosy apreciar la autenticidad de lavidarural
vasca.

Conun enfoque integral, esta ruta busca satisfa-
cer los paladares y sumergir a los visitantes en la
riqueza cultural y paisajistica de la region. Entre
otros galardones, ha logrado el reconocimien-
to como la mejor ruta gastrondmica de Espana
2023 por los lectores de National Geographic

La comarca del Goierri es el corazén del Terri-
torio Idiazabal. A través de GOITUR (Agencia
de Turismo del Goierri), y con la colaboracion
de los agentes publicos y privados locales, se
promueven productos turisticos centrados en la
produccidn agroalimentaria local, donde destaca
el queso Idiazabal en torno al que se han creado
museos, centros de interpretacion y rutas expe-
rienciales que permiten conocer el proceso de
elaboracién vy disfrutarlo en queserias, sidrerias
y asadores.

ASPECTOS CLAVE

e Colaboracion publico privada coordinada
por GOITUR.

e Aprovechamiento de un producto local (el
queso Idiazabal) en torno al que se ofrece
un amplio portfolio de experiencias, visitas
y degustaciones.

e Intensa promocion a medios especializados
poniendo en valor el agroturismo vy la gas-
tronomia ligada a productos protegidos por
la DOP Idiazabal.

#2

Visita a productores
agroalimentarios

Construccion y perfeccionamiento
de experiencias agroturisticas

Comunicacién, promocion y
comercializacion

Trasiegu es un proyecto que persigue acercar y
dar aconocer alos visitantes de la Comarcade la
Sidra de Asturiaslos productos agroalimentarios
y artesanos locales, y que se complementan, en
ciertamedida, con la notoriedad de la sidra.

Inicialmente, los esfuerzos se centraron en iden-
tificar las actividades productivas (sidrerias, pu-
maradas, huertas, cultivos de frutos del bosque,
productores de anchoas, queserias, ganaderias,
etc.) y talleres artesanos susceptibles de ser vi-
sitados. A los productores seleccionados se les
anima a organizar visitas y experiencias que in-
cluyan degustaciones y adquisicion de produc-
tos. En la actualidad, participan cerca de 25 em-
presas cuya interaccion directa conlos visitantes
facilita la comprension y aprecio por los produc-
tos autdctonos, contribuye a la venta directa y
online y refuerza el posicionamiento del destino.

La propuesta de Trasiegu trasciende la mera pro-
mocioén, promoviendo el turismo sostenible, res-
paldando a las comunidades locales y ofreciendo
unainmersion cultural, educativay sensorial que
refuerza laidentidad de la Comarca de la Sidra.

ASPECTOS CLAVE

e Creacion de un portfolio de experiencias
agroturisticas que representa un nuevo
producto turistico y que complementa la
oferta actual fomentando la degustacion y
la venta directa de los productos locales.

e Compromiso con los procesos que mantie-
nen las practicas tradicionales y cuidan el
medio ambiente.

e Amplitud de publicos objetivo, promovien-
do actividades de educacion dirigidas es-
pecialmente a un publico infantil y familiar
y fomentando la inmersion cultural y el dis-
frute gastronémico.

e Establecimientode sinergias entre el sector
primarioy el turistico.

e Apertura de nuevos canales de comerciali-
zacion para los productos locales.

1
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PROMOTOR:

Centro de Innovaciéon Turistica Villa
San Roque (Mancomunidad de servicios
Valle Norte del Lozoya)

LUGAR:
Sierra Norte de Madrid

ACTORES CLAVE:

Gestores de centros turisticos y
empresarios turisticos y del sector
primario, ambiental y comercial

PROCESO AL QUE SE ENFOCA:

El Centro de Innovacion Turistica Villa San Ro-
gue organiza y promociona los recursos turis-
ticos de la Sierra Norte de Madrid, apoyando a
gestores de centros turisticos y a empresarios
tanto turisticos como del sector primario, am-
biental y comercial en la organizacién y concre-
cién de propuestas, ya sean privadas o publicas.

El equipo técnico de Villa San Roque, en cola-
boracién con los promotores de las propuestas,
organiza rutas guiadas a pie e interpretadas que
transcurren por los entornos naturales de la Sie-
rra Norte, asi como escapadas y planes para rea-
lizar con amigos o en familia. Las 124 propuestas
que existen enla actualidad pueden ser de medio
o un dia y estan organizadas por motivaciones,
grupos de consumo o tematicas como turismo
activo, ecoturismo, agroturismoy cultura.

Todas ellas cuentan con una secciéon especifica
en la web Sierra Norte de Madrid, ademas de
apoyo para su comercializacion, identificando los
canales méas adecuados e incluso facilitando el
establecimiento de acuerdos entre promotores
y agencias u operadores.

ASPECTOS CLAVE

e Adopcién de un enfoque proactivo y trans-
versal en la gestion turistica combinado con
una colaboracién estrecha con actores del
sector turistico, primarioy comercial.

e Observacién permanente del mercado para
orientar a los promotores locales.

e Papel facilitador de Villa San Roque en el
encuentro de la ofertay el mercado

e Promocién activa con presencia en ferias y
el empleo de soportes offline y online (sitio
web, newsletter, redes sociales, etc.).

PROMOTOR:
La Cerecera, Grupo de trabajo confor-
mado por entes publicos y privados

LUGAR:
Valle del Jerte, Caceres

ACTORES CLAVE:
Organizaciones y colectivos locales
turisticos, productivos y culturales

PROCESO AL QUE SE ENFOCA:

La Sociedad para la Promocion y Desarrollo
del Valle del Jerte colabora con diversas orga-
nizaciones y colectivos locales para organizar
desde mayo a julio el proyecto La Cerecera, un
programa cultural, gastrondmico vy festivo para
disfrutar del Valle del Jerte de manera auténti-
cay vibrante en latemporada en la que el paisaje
se tife de colores, las gargantas ofrecen un es-
pectaculo natural impresionante y la actividad
agricola alcanza su punto algido, sumergiendo al
visitante en la ancestral cultura cerecera.

Las actividades abarcan diversos aspectos de la
cultura agraria, centrdndose en la cereza como
producto emblemético del Valle del Jerte. La
programacion abarca eventos, como el Merca-
do de la Cereza, talleres gastrondmicos, catas,
degustaciones, actividades al aire libre, visitas
guiadas a instalaciones agricolas y experiencias
de agroturismo.

El objetivo de La Cerecera es que los visitantes
disfruten del destino més alld de la temporada
de floracién, siempre resaltando la calidad de la
picota del Valle del Jerte.

ASPECTOS CLAVE

o Diversificaciony generacién de oferta com-
plementaria mediante experiencias y acti-
vidades que enriquecen la oferta turistica,
la puesta en valor de la cultura agraria y el
agroturismo.

o Desestacionalizacion turistica, atrayendo
visitantes durante los meses de mayo a ju-
lio, con menor afluencia turistica que en la
floracion.

o Cooperacion intersectorial y social, fortale-
ciendo alianzas que contribuyen al desarro-
llo sostenible del territorio.

e Impactoecondmico local positivo que bene-
ficia la rentabilidad de las empresas turisti-
casy del comercio local.
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#5

14

PROMOTOR:
ACEVINy SET

LUGAR:
Ribera del Guadiana, Extremadura

ACTORES CLAVE:
Viticultores y bodegueros de la D.O.P.
Ribera del Guadiana

PROCESO AL QUE SE ENFOCA:

La Ruta del Vino de Ribera del Guadiana fue cer-
tificada en 2013 como Club de Producto per-
teneciente a las Rutas del Vino de Espana, pro-
movido por la Asociacion de Ciudades del Vino
(ACEVIN) vy la Secretaria de Estado de Turismo,
formando parte de un selecto grupo de destinos
especializados en enoturismo que cumplen una
serie de estandares de calidad y con una oferta
enoturistica identitaria y muy atractiva para los
visitantes.

La Ruta estd enmarcada en el territorio de la
D.O.P.Riberadel Guadianacreadaen 1999y que
ampara seis subzonas: Tierrade Barros, Matane-
gra, Ribera Alta, Ribera Baja, Monténchez y Ca-
Aamero, correspondientes las cuatro primeras a
la provincia de Badajoz y las dos Ultimas a la de
Céceres.

Se ha impulsado el desarrollo de experiencias al-
rededor de la ruta, creando tanto una central de
reservas como laWineCard Rutadel Vinoy Cava
Ribera del Guadiana. A través de esta iniciativa,
el comprador de la tarjeta puede disfrutar de 6
experiencias programables en un periodo maxi-
mo de 12 meses.

ASPECTOS CLAVE

e Impulso al desarrollo de un completo y de-
tallado catélogo de experiencias enoturisti-
cas en la Ribera del Guadiana.

e Desarrollo de un portal web que recoge el
catdlogo de experiencias e integraciéon de
un motor de reservas on-line en colabora-
cién con un partner tecnolégico especiali-
zado.

e Puesta en marcha de la WineCard Ribera
del Guadiana como herramienta de paque-
tizacion de experiencias.

e Instrumentacion de la estrategia de promo-
cion alrededor de la comercializacion de las
experiencias.

PROMOTOR:
Asociacion de la Marca de Calidad Terri-
torial Europea (AMCTE)

LUGAR:

e Andalucia: Poniente Granadino,
Condado de Jaén, Los Pedroches,
Campina y Alcores, Altiplano de
Granada, La Vega y Sierra Elvira, Al-
pujarra - Sierra Nevada de Granada.

e Aragén: Calatayud y Aranda, Mata-
rrafa, Bajo Martin y Andorra, Jiloca
- Gallocanta.

e Castilla y Ledn: Amaya Camino de
Santiago, Cerrato Palentino, Merin-
dades Burgalesas, Tierras de Pina-
res, Tierras del Oeste Salmantino.

e Cantabria: Valles Pasiegos.
ACTORES CLAVE:

Comarcas y Grupos de Desarrollo Rural
de los territorios participantes

PROCESO AL QUE SE ENFOCA:

La marca Calidad Rural abarca a mas de 600 em-
presas en toda Espafa que ofrecen una amplia
gama de productos y servicios, desde alimentos
como aceite, embutidos y conservas, hasta alo-
jamientos rurales, actividades turisticas y vinos,
entre otros muchos. Estas empresas provienen
de sectores diversos como la agroalimentacion,
la artesaniay el turismo.

Estamarca, creada por la Asociacion Europea de
Marca de Calidad Territorial, reconoce la exce-
lencia en los productos vy servicios provenientes
de areas rurales en toda Espaia que destacan
por su calidad diferenciada y certificada. La mar-
ca Calidad Rural identifica los mejores productos
y servicios de cada region participante en la ini-
ciativa, que a su vez cuenta con su propia marca
de garantiaterritorial. Asi, |lamarca Calidad Rural
funciona como una marca paraguas que abarca
diversas iniciativas territoriales.

Para obtener este distintivo, los productos de-
ben pasar por un proceso que incluye solicitud,
evaluacion, certificacion e inscripcion en el re-
gistro de la marca Calidad Rural. Es importante
que cumplan con los reglamentos establecidos
por cada marca territorial y que sean producidos
endreasrurales de maneraresponsable, es decir,
respetando el medio ambiente y promoviendo la
responsabilidad social.

ASPECTOS CLAVE

e Reconocimiento e identificacion de produc-
toresy servicios turisticos rurales de calidad.

e Agrupacion y coordinacion de diversas
iniciativas territoriales bajo una marca
conjunta.

e Impulso al desarrollo de iniciativas de valo-
rizacion de productos locales desde multi-
ples perspectivas y plataformas.

15
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PROMOTOR:
Asociacion de Productores de las Cinco
Villas

LUGAR:
Comarca de las Cinco Villas, Zaragoza

ACTORES CLAVE:
Productores agroalimentarios

PROCESO AL QUE SE ENFOCA:

La Despensa de las Cinco Villas surge de la co-
laboraciéon de Adefo Cinco Villas con un grupo
de productores agroalimentarios de la comarca
de las Cinco Villas muy activos en el desarrollo
de acciones conjuntas en los Ultimos afios, de la
mano del proyecto de cooperacion entre Gru-
pos de Accion Local de Aragdn “Pon Aragén en
tumesa”.

Esta iniciativa ha sido capaz de poner en valor
y trabajar de forma coordinada con los los casi
70 registros de productores agroalimentarios,
agricultores, ganaderos, apicultores, almazaras,
bodegas, obradores y cooperativas, entre otros,
situados alo largo de toda la comarca.

Conel objetivo de combinar la exquisita Despen-
sa de las Cinco Villas con la hosteleria comarcal
para proporcionar a los sectores agroalimenta-
rioy turistico un mayor protagonismo han pues-
to en marcha la iniciativa «Cinco Villas, infinitos
sabores». Tanto desde la Comarca como desde |a
Asociacion de Empresarios Turisticos (CIVITUR)
y Adefo siguen trabajando en la calendarizacién
de agroexperiencias y la inclusién del producto
local en los estableciemientos de la regién.

ASPECTOS CLAVE

e Gobernanza colaborativa que facilita el de-
sarrollo de iniciativas conjuntas entre los di-
ferentes actores del destino, generando re-
sultados enriquecidos y mayor sentimiento
de pertenencia.

e Puesta en valor y dinamizacién del sector
agroalimentario del destino, haciéndoles
participes de las dindmicas del sector turis-
tico.

e Posicionamiento colectivo del destino en el

segmento agroalimentario con un gran nu-
mero de productores de calidad.

PROMOTOR:
Generalitat de Catalunya

LUGAR:
Catalunya

ACTORES CLAVE:
Productores del sector primario

PROCESO AL QUE SE ENFOCA:

El programa Benvinguts a Pages (BaP) nace en
2016, en el marco de la candidatura de Catalu-
fa como Region Europea de Gastronomia, con el
fin de dar a conocer el trabajo de los producto-
res locales (pagesos) a residentes y turistas, po-
tenciando la venta directa en sus explotaciones.
Los productores participantes se comprometen
a abrir las puertas de sus granjas y obradores y
mostrar el trabajo que hacen diariamente culti-
vando el campo o con el ganado.

La oferta de productores agroalimentarios se
complementa con otros agentes turisticos que
contribuyen a la promocién del producto local y
de proximidad. Todos ellos se pueden visitar, pre-
via reserva en su propia web, durante el fin de
semana de puertas abiertas gratuitas, y también
durante todo el afo, ya que desde 2021 hay una
oferta sostenida de visitas de pago a explotacio-
nes que incluyen un taller experiencial.

ASPECTOS CLAVE

e Incentivo al desarrollo de experiencias
agroturisticas, con la posibilidad de benefi-
ciarse de la promocion desarrollada por el
Departamento de Agricultura de la Gene-
ralitat.

e (Generacion de rentas complementarias
para los productores.

e Sensibilizaciéon sobre la importancia de los
productores de proximidad.

e Dindmicas de colaboracién entre producto-
res, alojamientos, restaurantes y empresas
de actividades turisticas.

e Vinculacién del programa a un evento anual
de 3 dias que, creciendo afio a afo (36.000
asistentes en 2023), contribuye a referen-
ciar la sector.
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PROMOTOR:Ayuntamiento de Vinaros
LUGAR:

Vinaros, Castellén

ACTORES CLAVE:
Productores agroalimentarios y
restauradores

PROCESO AL QUE SE ENFOCA:

Anivel estratégico, la apuesta por el turismo gas-
trondmico de Vinaros viene de largo, y ha defini-
do la realidad actual del destino; un destino gas-
trondmico y dindmico que ha sabido aprovechar
el entramado de programas que desde distintos
organismos se estan impulsando. Clara muestra
de ello son las jornadas y actividades de indole
gastrondmica que se desarrollan en el municipio:
Jornadas de la Cocina del Langostino de Vinaros,
Langostino Tapa Tour, Fiesta del Langostino, Jor-
nadas Gastrondmicas del Atun, Gastrofestival
del Llagosti, Jornadas de Cocina de la Galera,
Jornadas de Cocina de Rancho Marinero, Jorna-
das de Cocinadel Arroz...

Mencién aparte merece el Concurso Nacional
de Cocina Aplicada al Langostino, un evento que
en los Ultimos anos ha contribuido a impulsar el
posicionamiento nacional e internacional de su
producto estrella y que ha contado con la parti-
cipacién de cocineros de renombre y reconoci-
miento internacional.

ASPECTOS CLAVE

e Imbricacion de estrategias para la promo-
ciénde los productos agroalimentarios kmO.

e Impulso a la participacion del destino en
proyectos transversales para potenciar su
posicionamiento gastronomico, como Sa-
borea Espana, I'Exquisit Mediterraniy Cas-
tellé Ruta de Sabor.

e Compromisode los restauradores con el pro-
ducto local, estimulando la competitividad de
la oferta gastrondmica local y su aspiracion
por alinearse con laimagen del destino.

e Impulso a la adhesion de restaurantes a los
sellos de calidad.

e Promocion v difusion de los sellos y reco-
nocimientos de cada establecimiento en los
eventos gastronomicos del destino.

e Generacién de sinergias entre productores
y restaurantes.

e Impulso al desarrollo de experiencias por
parte de los productores.

PROMOTOR:
Ayuntamiento de Catarroja

LUGAR:
Catarroja, Valencia

ACTORES CLAVE:
Productores locales

PROCESO AL QUE SE ENFOCA:

Port de Catarroja nace con el objetivo de crear
experiencias turisticas que fomenten su tradi-
ciéon, historia e importancia medioambiental.
Se posiciona como un modelo ejemplar en la
promocion del agroturismo, ofreciendo a los
visitantes una vivencia auténtica y enriquece-
dora de los encantos de la zona y sus productos
caracteristicos.

La actividad del Port de Catarrojahasidounim-
portante motor de la economia local a lo largo
de la historia, manteniéndose hoy como el ma-
yor productor de arroz DO Valencia. Ademaés
es el puerto de referencia donde se practica el
oficio de calafat dedicado a la construccion y
mantenimiento de las barcas.

Son muchos los planes que ofrece el Port de
Catarroja, como paseos en barca, senderismo
0 gastronomia, ademas de eventos singulares
como la Fiesta de la Siega, el Concurso Profe-
sional de All i Pebre o la Exhibicion de Vela La-
tina.

ASPECTOS CLAVE

e Visibilidad y reconocimiento de los produc-
tores locales.

e Mejorade laoferta experiencial del destino.

e Fomento del movimiento cooperativo entre
el sector primario vy terciario fortaleciendo
la cadena de valor.

e Promocion y difusién en el marco de la or-
ganizacion de jornadas gastronémicas.

e Posicionamiento y competitividad como un
destino turistico de proximidad.
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PROMOTOR:
Mancomunitat del Pla de Mallorca

LUGAR:
Pla de Mallorca, llles Balears

ACTORES CLAVE:
Productores, asociaciones, IGPs,
DOs y sector turistico

PROCESO AL QUE SE ENFOCA:

La Estrategia de Inclusiéon de los Productos km
0 en el Pla de Mallorca, compuesto por 14 mu-
nicipios, es una iniciativa para integrar el sector
primario en el &mbito turistico del destino, desa-
rrollando una oferta turistica sostenible y atrac-
tiva que se base en la gastronomia local y los
productos autéctonos. La estrategia se basa en
elfomento de larelacién entre el sector primario
y el turismo, destacando laimportancia de la gas-
tronomia en la experiencia turistica y apoyando
la economia local.

Laimplementacién de esta estrategia tiene como
objetivo generar un turismo gastronémico que
conduzcaalos visitantes a experiencias memora-
bles, donde los productos locales vy la cultura gas-
trondmicatengan un papel fundamental, ademas
de atraer y prolongar la estancia de los turistas,
proteger el entorno natural y mejorar la calidad
de vida de los habitantes locales. En definitiva, la
integracion de los productos km O en el turismo
rural del Pla de Mallorca se propone fomentar el
emprendimiento, ofrecer nuevas oportunidades
laborales y valorizar elementos diferenciales de
la gastronomia local.

ASPECTOS CLAVE

e Agrupacion de la informacién sobre pro-
ductores certificados por alguna marca de
garantia alimentaria.

e Acciones de sensibilizacion entre las entida-
deslocales, productores, asociaciones, IGPs,
DOs vy sector turistico sobre la importancia
de larevalorizacion del producto local.

e Creacion de un club de producto km O que
fortalezca la cadena de valor del producto
local.

e Elaboracion de soportes de promocion,
como un sitio web y un catdlogo de produc-
tos.

e Fomento del conocimiento cultural del te-
rritorioy de las experiencias gastrondmicas
auténticas.

e Alineacion de la oferta gastrondmica vy ali-
mentaria con los valores del territorio.

#1727

PROMOTOR:
Cicerones Rurales, Diputacion de
Malaga

LUGAR:
Malaga

ACTORES CLAVE
Productores y la Red de Guias Loca-
les para el Turismo de Experiencias

PROCESO AL QUE SE ENFOCA:

La asociacién Cicerones Rurales, fundada en
2018 por emprendedores de la provincia de Mé-
laga, promueve el turismo experiencial como un
modo de generar empleo y riqueza en pequenos
pueblos, poniendo en valor el papel de la mujer
como transmisora de la cultura local.

La asociacion ha creado un documento como
herramienta préctica y accesible que intenta
facilitar a las industrias agroalimentarias de la
provincia de Mélaga los pasos a seguir para la di-
versificacion de su actividad hacia el turismo de
experiencias.

El manual est4 dividido en dos grandes bloques.
Un primer bloque con el paso a paso de como
hacer visitables explotaciones agroganaderas e
industria agroalimentaria; y un segundo bloque
que relne 10 ejemplos de buenas practicas en
agroturismo que actualmente se estan ejecutan-
doenlaprovincia en sectores como oleoturismo,
enoturismo, o turismo vinculado a la huerta, los
quesos de maélaga, la cabra malaguena, la pesca
o el cerdo ibérico. Esta segunda parte ofrece,
ademas de informacion sobre las actividades, un
anélisis de cada una de las experiencias desde el
punto de vista turistico.

ASPECTOS CLAVE

e Diversificaciéon y calidad de los productos
con una oferta Unica y diferenciada que
genera interés tanto en la poblacion local
como en los turistas.

e Creacion de sinergias con empresas locales
para fortalecer la red de negocios, impulsar
el turismo sostenible y crear oportunidades
econdmicas, fomentando una economia
mas soéliday diversaen laregion.

e Alianzas entre productores vy la Red de
Guias Locales para el Turismo de Experien-
cias, permitiendo a los emprendedores con-
solidar su mercado en el dmbito provincial
y transmitir su conocimiento al consumidor.
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erzo en la aportacién de ideas y propuestas y sobre todo, a los
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anza en el equipo del proyect

una guia practicay eficaz.
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